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Las acciones más relevantes en comunicación durante el año 2025 han sido: 

 

1. Web 
 

La web de la Fundación es su principal ventana al exterior; y contiene toda su actividad, 

así como también el material y la información que se genera. 

 

Los datos 

Los datos respaldan la apuesta que se hace por este canal de difusión, puesto que en 

2025 el número de usuarios de la web ha continuado aumentando, concretamente un 

26,5%, lo que significa que ha tenido 119.420 visitantes en un año, casi 29.000 más que 

el año anterior; y han crecido tanto los usuarios nuevos como los recurrentes. También 

el número de sesiones (una sesión es una visita a la web) se ha incrementado en un 

30,02%. A ello hay que añadir las 220.857 visualizaciones de páginas, casi 25.000 más 

que el año pasado. Todo ello constata la buena dirección de la comunicación realizada.  

 

De hecho, si se observan los datos desde que se hizo el cambio de la web en 2022, se 

han más que triplicado los usuarios y sesiones. La siguiente comparativa muestra la 

evolución ascendente y sostenida de los principales indicadores de la web durante los 

últimos cuatro ejercicios. 
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A esta evolución cuantitativa se suma un indicador cualitativo importante: la duración 

media por sesión ha crecido un 24%, situándose en los 2 minutos de permanencia. Este 

dato confirma que el tráfico no solo aumenta, sino que es de mayor calidad y muestra 

un interés profundo por los contenidos publicados. En este sentido, destaca el 

crecimiento del 83% en el tráfico directo, que representan casi un total de 34.000 

usuarios, y consolida la fidelidad de una audiencia que busca proactivamente a la 

Fundación. Asimismo, Dialnet se posiciona como la principal fuente de referencia 

externa, y ello ratifica la relevancia de la web de la Fundación y la sitúa como una 

institución de prestigio en el entorno digital. 

 

Las páginas más visitadas en este período indican dónde se encuentran los intereses 

de la audiencia, y son el blog Acento Local y la publicación Cuadernos de Derecho Local: 
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2. Blog Acento Local 
 

En 2025 se han conseguido 58 nuevos suscriptores, siendo 492 los suscriptores totales 

desde que se creó el blog, el 19 de octubre de 2022. Se han publicado 83 posts de 46 

autores en este año. 

 

Porcentaje de lectura de los correos que se envían a los suscriptores con 

los posts semanales 

Durante 2025, más del 65% de los suscriptores ha tenido un buen porcentaje de 

lectura de los correos del blog; frente a un 34% con un índice más bajo de apertura.  

 

 

 

 

El análisis de estos datos confirma la madurez y estabilidad del blog, logrando que un 

65,5% de la audiencia entrante mantenga un nivel de interacción positivo. Los resultados 

de este ejercicio muestran una estabilidad con una evolución ascendente respecto al 

periodo fundacional de 2022, elevando el segmento de lectores excelentes del 45,7% al 

50% actual. Esta tendencia, unida a una tasa de desinterés alineada con el promedio 

histórico del canal, ratifica la capacidad de la plataforma para generar un compromiso 
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sólido entre los suscriptores, tras una fase de excepcional rendimiento observada el año 

pasado. 

 

Por categorías 

Los posts de Acento Local se organizan en seis categorías y un apartado. Un 45,78 % 

de los publicados en 2025 se incluyeron en la de Gobernanza; seguida por 

Jurisprudencia, con un 31,33 % (este último dato responde a que viernes sí, viernes no, 

se publica un post en esta categoría). Le sigue Innovación y Sostenibilidad con el 15,66 

% de post publicados. 

 

 

 

 

Por materias 

En 2025 se han utilizado 40 materias para organizar de forma más precisa la 

información, de entre las cuales destacan Procedimiento administrativo, con 21 posts, 

Competencias, con 13, y Contratos también con 13, seguidos de Función pública con 

12. 
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Páginas más vistas 

Durante 2025, Acento Local ha sido el apartado más visto de la web, con alrededor de 

un 52 % de visualizaciones respecto al total, lo que significa 115.423 visualizaciones de 

página. 

 

Las páginas más visitadas de este período han sido: 
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En relación con la procedencia de visitas por país, obtenemos el siguiente mapa: 

 

 

 

Vemos cómo los países que más visitas aportan al blog Acento Local, a parte de 

España, son Estados Unidos, México, Perú y Colombia, aunque estos dos bajan en 

relación al año 2024. 
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3. Boletín Encuentro Local 
 

En 2024 se creó Encuentro Local. La Fundación al día, el boletín de la Fundación 

Democracia y Gobierno Local. De periodicidad trimestral, su objetivo principal es 

informar, de forma unificada, de todas las actividades que realiza la Fundación, tanto a 

los patronos como a las personas interesadas en el ámbito local. Con él se pretende, 

también, dar a conocer la Fundación al máximo número de personas posible. 

 

El primer número vió la luz en el 2.º trimestre de 2024. 

 

A finales de 2025, el boletín llega a 921. Los cuatro números enviados durante el 2025 

tienen una tasa de apertura mediana del 38,85% . 

 

4. Redes sociales 
 

Se priorizan los contenidos propios, y para ello se generan informaciones de todas las 

actividades de la Fundación, que se publican en la web y se difunden en redes.  

 

Si se analiza el tráfico que esas dos redes generan en la web, se observa un cambio de 

paradigma acorde a lo que está ocurriendo en la sociedad general: el tráfico que las 

redes sociales clásicas (X y Linkedin en el caso de la Fundación) llevan a la web, baja, 

mientras que el procedente de la inteligencia artificial, sube. Esto significa que estamos 

en una fase de transición hacia nuevos modelos de búsqueda, donde conviven la 

influencia consolidada de las redes tradicionales con la emergencia de la IA. Si bien 

LinkedIn y X continúan siendo las principales fuentes de tráfico en términos absolutos, 

el auge de la IA señala que la web se está posicionando como un referente para los 

nuevos buscadores inteligentes, permitiéndo diversificar la audiencia y captar usuarios 

con un interés más profundo y específico. 
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5.1. Twitter (X) 
 

La actividad en la red X durante el ejercicio 2025 refleja la compleja coyuntura técnica 

que atraviesan los perfiles institucionales en esta plataforma. Los datos anuales 

consolidados muestran un volumen de 46.690 impresiones y 2.902 interacciones, 

cifras que se sitúan por debajo de los registros del ejercicio anterior (94.151 y 5.749 

respectivamente). Este ajuste en el alcance no es un fenómeno aislado de la Fundación, 

sino que responde a una reconfiguración global del algoritmo de la red social, que 

actualmente penaliza la visibilidad de contenidos que incluyen enlaces externos, como 

es el caso de la Fundación, para priorizar el consumo de información dentro de su propia 

plataforma. 

 

Ante este escenario de contracción del alcance orgánico, la gestión se ha orientado a la 

retención y fidelización de la comunidad. A pesar de las fluctuaciones mensuales 

reflejadas en la serie histórica —con periodos de leves ajustes tanto en participación 

como en el censo de usuarios—, la Fundación ha logrado cerrar el año con una base de 

3.496 seguidores. Mantener esta cifra en un entorno de alta volatilidad y fuga de perfiles 

confirma que X, aunque ha perdido su capacidad como generador masivo de tráfico 

web, se mantiene como un canal de autoridad donde se conserva el interés de un núcleo 

de audiencia fiel y especializado. 
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Las páginas de la web de la Fundación que han recibido más tráfico de Twitter (X) son: 
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5.2. LinkedIn 
 

A finales de 2025, el perfil de la Fundación en esta red tenía 1.961 contactos, lo 

que supone un incremento de 287 en este año, y 2.501 seguidores, con un 

incremento de 426. En ambos casos, se ha producido un crecimiento sostenido a lo 

largo del año. 

 

 

 

"Durante 2025, la comunidad en LinkedIn ha mantenido una tendencia de crecimiento 

constante, alcanzando los 2.501 seguidores (+20,53% respecto a 2024) y 

consolidando una red de 1.961 contactos profesionales (+17,14% respecto a 2024). 

Si bien la visibilidad orgánica se ha visto limitada —debido a los ajustes en los algoritmos 

de la plataforma que ahora priorizan el contenido nativo y la relevancia directa sobre la 

difusión masiva—, la relación entre alcance e interacción se ha estabilizado en un 

2,13%, frente al 2,05% de 2024. Estos indicadores reflejan una fase de consolidación 

donde se mantiene la capacidad de respuesta de la audiencia, cerrando el ejercicio con 

un crecimiento orgánico de seguidores que promedia el 2,1% mensual." 
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Las páginas que han recibido más visitas de LinkedIn son: 
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6. Campaña de comunicación: Navidad 
 

Igual que en los años anteriores, se ha desarrollado una campaña de comunicación para 

felicitar la Navidad a todas las personas que colaboran con la Fundación.  

 

En 2025 se ha creado una nueva línea en este sentido, con intención de darle 

continuïdad a lo largo del tiempo: se trata de felicitar el nuevo año con una obra de arte 

que recuerde el simbolismo que representa el logotipo de la Fundación. La persona 

encargada de realizar esta obra será cada año un artista plástico de una diputación, 

cabildo o consell insular que forme parte del Patronato de la Fundación. 

 

En este 2025 ha sido el artista Suárez-Chamorro, diputación de Málaga, quién ha 

donado su obra, que se ha enviado en forma de litografía a los patronos de la Fundación 

y en formato electrónico a todo el mailing. 



 
 

 

17 
 

 

 


